Allgemeine Auftragsbedingungen
der
greyhealth group GmbH
(im Folgenden die ,Agentur’)
Stand: 2015

1. Allgemeines — Geltungsbereich

(1) Diese  Agentur-Auftragsbedingun-
gen (im Folgenden die ,AGB") gelten fur
Vertrage der Agentur mit Lieferanten
und Dienstleistungserbringern ~ (im
Folgenden ,Auftragnehmer’). Die AGB
gelten nur gegenuber Unternehmern
im Sinne von §§ 310 Abs. 1, 14 BGB.

(2) Diese AGB gelten ausschlieBlich;
entgegenstenende oder abweichende
Bedingungen  des  Auftragnehmers
erkennt die Agentur nicht an, es sei
denn, die Agentur hat ausdrucklich
schriftlich ihrer Geltung zugestimmt.

(3) Die AGB gelten auch dann, wenn
die Agentur in Kenntnis entgegen-
stehender oder von diesen AGB
abweichender Bedingungen des
Auftragnehmers  dessen  Lieferungen
vorbehaltlos annimmt.

(4) Alle Vereinbarungen, die zwischen
der Agentur und dem Auftragnehmer
zwecks  Ausfuhrung des  Auftrages
getroffen werden, sind im Auftrag
schriftlich niederzulegen.

(5) Wenn und soweit die Agentur die
Leistungen fur einen ihrer Kunden
beauftragt hat, so gelten die Ziffern 8,
12, 13, 17 dieser AGB auch zugunsten
des jeweiligen Kunden. Soweit in diesen
Klauseln ausschlieRliche Rechte der
Agentur vorgesehen sind, ist ein Recht
dann ausschliellich im Sinne dieser
AGB Ubertragen, wenn mit Ausnahme
des Kunden und der Agentur kein
Dritter dazu berechtigt ist, das in Frage
stehende Recht zZu nutzen.
Eigentumsubertragungen nach diesen
Bedingungen erfolgen in diesem Fall
zur gesamten Hand an die Agentur und
den Kunden.

(6) Wenn und soweit die Agentur als
Stellvertreterin ihres Kunden tatig wird,
wird sie dies entsprechend offenlegen.
In diesem Fall gelten die AGB mit der
MaRgabe, dass statt der Agentur der
Kunde gemeint ist. Dies gilt nicht
hinsichtlich der Ziffern 8 und 10, welche
zugunsten der Agentur auch bei einer

Stellvertretung fur  den Kunden
anwendbar bleiben.

2. Leistungserbringung, Lieferter-
mine

(1) Der Auftragnehmer ist nur mit

vorheriger ausdricklicher Zustimmung
der Agentur berechtigt, Subunterneh-
mer  fur die  Leistungserbringung
einzusetzen.

(2) Die  vereinbarte
bindend.

(3) Der Auftragnehmer ist verpflichtet,
die Agentur unverzuglich schriftlich zu
informieren, wenn Umstande eintreten
oder erkennbar werden, aus denen sich
ergibt, dass die vereinbarte Lieferzeit
nicht eingehalten werden kann.

Lieferzeit st

(4) Im Falle des Lieferverzuges des
Auftragnehmers hat dieser der Agentur
eine Vertragsstrafe in Hohe von 1% des
Lieferwertes pro vollendeter Woche des
Leistungsverzugs zu zahlen, jedoch
nicht mehr als 10% des Lieferwertes
insgesamt. Die Agentur ist berechtigt,
eine Vertragsstrafe neben der Erfullung
geltend zu machen. Die Agentur ist
verpflichtet, den  Vorbehalt  der
Vertragsstrafe spatestens bei Erbringung
der letzten Leistungshandlung des
Auftragnehmers bzw. bei Werkvertragen
spatestens  in der Abnahmeschrift
gegenuber dem Auftragnehmer zu
erklaren. Die Vertragsstrafe entspricht
dem Mindestschaden, welcher im Fall
des Leistungsverzuges des Auftrag-
nehmers zu erwarten ist. Es bleibt der
Agentur vorbehalten, einen Schadens-
ersatzanspruch oder sonstige Rechte
geltend zu machen. Allerdings ist dann
die Vertragsstrafe von einem durch den
Auftragnehmer zZu zahlenden
Schadensersatz  aufgrund  Lieferver-
zuges abzuziehen. Dem Auftragnehmer
bleibt der Nachweis vorbehalten, dass
der Agentur uberhaupt kein Schaden
oder nur ein geringerer Schaden als die
vorstehende Pauschale entstanden ist.
In diesem Fall ist die Vertragsstrafe
entsprechend zu kurzen.

3. Preise

(1) Alle in der Bestellung aufgefuhrten
Preise sind Festpreise. Sie schlieRen
jegliche Nachforderung, insbesondere
wegen etwaiger Lohn- oder Material-
preissteigerungen oder Anderungen der
Arbeitsbedingungen und sonstige
Abgaben aus.

(2) Die Preise schlieRen vorbehaltlich
etwaiger Individualvereinbarungen alle
nach dem neuesten Stand der Technik

zu  dem bestellten  Gegenstand
gehdrende und nicht ausdrucklich
ausgenommene Eigenschaften,

Bestandteile und Vorrichtungen ein. In
der  Vergutung ist  vorbehaltlich
abweichender  individueller  Verein-
barungen auch digjenige fur die
Einraumung samtlicher Urheber-
nutzungs- und sonstiger Leistungs-
schutzrechte enthalten. Die Agentur
gewahrt keine Vorauszahlungen gegen-
Uber dem Auftragnehmer, ist aber zu
Teilzahlungen  berechtigt.  Mit  der
vertraglich vereinbarten Vergutung sind,
soweit nicht anders vereinbart,
samtliche Anspruche des Auftrag-
nehmers abgegolten. Mehrleistungen
sind nur vergutungspflichtig, wenn dies
zwischen den Parteien  schriftlich
vereinbart wurde.

4. Zahlungen und Rechnungsstel-
lungen

(1) Bei Zahlungen innerhalb von 14
Tagen nach Rechnungseingang ist die
Agentur berechtigt, von der Rech-
nungssumme 3% Skonto abzuziehen.
(2) Das Zahlungsziel betragt 60 Tage
ab Rechnungseingang.

(3) Der Auftragnehmer ist verpflichtet,
auf allen Versandpapieren und Liefer-
scheinen einschlieflich  Rechnungen
die Auftrags- und Arbeitsnummer der
Agentur anzugeben; unterlasst er dies,
so sind Verzdgerungen in der Bearbei-
tung unvermeidlich, fUr die die Agentur
nicht einzustehen hat.

5. Warenversand

Lieferungen, auch Werkleistungen und
Werklieferungen, erfolgen, soweit nichts
anderes schriftlich vereinbart ist, frei
Haus. Die  Kosten fur  Fracht,
Verpackung und Versendung tragt der
Auftragnehmer. Falls separat vereinbart
ist, dass die Agentur die Kosten Uber-
nimmt, hat der Auftragnehmer die Art
der Verfrachtung bezuglich Kosten und
Termin im Vorfeld mit der Agentur
abzustimmen. Teillieferungen und die
Endlieferung sind auf Versandanzeigen
als solche zu kennzeichnen.

6. Mangelrige — Mangelhaftung bei
Kauf

(1) Die Agentur pruft die Lieferung/
Leistung innerhalb einer angemessenen
Frist auf Mangel und rugt diese inner-
halb von 5 Arbeitstagen. Die Frist fur die
Mangelrige beginnt bei erkennbaren
Mangeln ab dem Zeitpunkt des
Wareneingangs und bei versteckten
Mangeln ab dem  Zeitpunkt der

Entdeckung.
(2) Bei Mangeln richten sich die
Anspruche der Agentur nach den

gesetzlichen Vorschriften mit folgenden
MaRgaben: Mangelhafte Lieferungen
verkorperter Gegenstande sind
unverzuglich durch mangelfreie Liefe-
rungen zu ersetzen. Sonstige mangel-
hafte Leistungen sind mangelfrei zu
wiederholen. Eine  Nachbesserung
mangelhafter Lieferungen oder
Leistungen bedarf der Zustimmung der
Agentur. Beseitigt der Auftragnehmer
den Mangel innerhalb einer ihm
gesetzten  angemessenen  Nachfrist
nicht, so kann die Agentur nach ihrer
Wahl vom Vertrag zurucktreten oder die
Vergutung mindern  und  jewells
zusatzlich  Schadensersatz  verlangen.
Die  Verjahrungsfrist der  Gewahr-
leistungsrechte betragt 36 Monate ab
Gefahrubergang.

7. Abnahme - Mangelhaftung bei
Werk- und Werklieferungsvertragen

(1) Die Abnahme von Werkleistungen
und Werklieferungen erfolgt nach deren
Zugang bei der Agentur innerhalb einer
angemessenen Frist ohne Mitwirkung
des Auftragnehmers und ohne das es
eines  Abnahmeverlangens bedarf,
soweit  nichts  anderes  schriftlich
vereinbart ist und soweit sich der Auf-
tragnehmer seine Mitwirkung durch
schriftiche Anzeige gegenuber der
Agentur vor Zugang seiner Leistungen
bei der Agentur nicht vorbehalt. Die
Abnahmeerklarung erfolgt nur schrift-
lich.

(2) Die Agentur darf die Abnahme
verweigern, wenn das Werk nicht ver-



tragsgerecht hergestellt ist, es sei denn,
der Mangel ist unwesentlich.

(3) Soweit die Agentur Werkleistungen
trotz ihr bekannter Mangel abnimmt,
erfolgt die Abnahme unter Vorbehalt.
Der Agentur stehen bei Mangeln von
Werk- und Werklieferungsleistungen die
gesetzlichen Gewahrleistungsrechte zu.
(4) Wenn und soweit die Leistung
aufgrund ihrer Natur nicht transportiert
werden kann, tritt an die Stelle des
Zugangs die Mitteilung der Abnahme-
bereitschaft.

8. Freistellung bei  Sach- und
Rechtsmangeln sowie bei sonstigen
Anspruchen Dritter

(1) Der Auftragnehmer stellt die Agen-
tur auf erstes Anfordern unverzuglich
von samtlichen Anspruchen frei, die
Dritte - gleich aus welchem Rechts-
grund - wegen eines Sach- oder
Rechtsmangels oder eines sonstigen
Fehlers eines vom  Auftragnehmer
gelieferten Produktes oder der vom
Auftragnehmer  erbrachten  Leistung
gegen die Agentur geltend machen.
Der Auftragnehmer ist in diesem Fall
verpflichtet, der Agentur die
notwendigen Kosten der
Rechtsverfolgung/  Rechtsverteidigung
zu erstatten.

(2) Der Auftragnehmer stellt die Agen-
tur daruber hinaus auf erstes Anfordern
unverzuglich von samtlichen Anspru-
chen Dritter frei, die diese aufgrund
oder in Zusammenhang mit den
Leistungen des Auftragnehmers an die
Agentur oder den Kunden der Agentur
gegen die Agentur geltend machen,
wenn und soweit diese auf einer
sonstigen  Verletzung  vertraglicher,
vertragsahnlicher  oder  gesetzlicher
Pflichten des Auftragnehmers gegen-
Uber der Agentur beruhen und der
Auftragnehmer die Pflichtverletzung zu
vertreten hat.

9. Kundigung

Die  Agentur hat  neben  den
gesetzlichen Kundigungsrechten das
Recht, den  Vertrag mit  dem
Auftragnehmer aus wichtigem Grund
ganz oder teilweise aulierordentlich zu
kundigen. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere vor, wenn und soweit der
Kunde der Agentur, fur den die
Lieferung/Leistung des Auftragnehmers
bestimmt war, seinerseits die Beauf-
tragung von Leistungen kundigt, fur die
die Leistung des Auftragnehmers
verwendet werden sollte, ohne dass die
Agentur dies zu vertreten hat. Kundigt
die Agentur aus diesem Grund auleror-
dentlich, ist sie nur zur Zahlung einer
Vergutung fur bereits abgenommene
Leistungen oder fur gelieferte verkor-
perte Arbeitsergebnisse verpflichtet.

10. Wettbewerbsverbot

Der Auftragnehmer verpflichtet sich, an
den Kunden der Agentur, fur den die
Leistungen angefragt wurden und an
den Kunden, an den die Leistungen
schlussendlich geliefert wurden, bis

zum Ablauf eines Jahres nach Ausfuh-
rung des Auftrages, keine vergleich-
baren Leistungen — direkt oder indirekt
— zu erbringen oder durch Dritte
erbringen zu lassen. Der Auftragnehmer
hat in gleicher Weise sicherzustellen,
dass eigene  Arbeitnehmer  keine
vergleichbaren Leistungen - direkt oder
indirekt —an den Kunden erbringen. Fur
jeden Fall der schuldhaften Verletzung
dieses Wettbewerbsverbotes hat der
Auftragnenmer  der  Agentur  eine
Vertragsstrafe  in Hohe von 20%
derjenigen Vergutung zu zahlen, die der
Auftragnenmer dem Kunden fur seine
Leistungen in Rechnung gestellt hat
oder — soweit noch keine Rechnungs-
stellung erfolgte — nach den vertrag-
lichen Vereinbarungen zu erhalten hat.
Der Auftragnehmer ist der Agentur
insofern zur ordnungsgemalen Aus-
kunft  verpflichtet und hat ent-
sprechende Pruf- und Untersuchungs-
malknahmen der Agentur auch in
seinen Geschéaftsraumen zu  dulden.
Dem  Auftragnehmer  Dbleibt  der
Nachweis  vorbehalten, dass  der
Agentur gar kein Schaden oder nur ein
geringerer Schaden entstanden ist. Die
Vertragsstrafe ist dann auf den Betrag
des geringeren Schadens zu reduzieren.
Der Agentur bleibt die Geltendmachung
eines Schadensersatzanspruches
aufgrund der gleichen Pflichtverletzung
unter Anrechnung der Vertragsstrafe
vorbehalten.

11. Arbeitsergebnisse aus der
Auftragsdurchfuhrung

Der Auftragnenmer st verpflichtet,
Arbeitsergebnisse, die er im Zusam-
menhang mit der Herstellung seiner
vertraglichen Leistungen gefertigt hat,
auch wenn sie nicht Gegenstand der
Abnahme sind, nicht anderweitig zu

verwerten, soweit nichts  anderes
schriftlich vereinbart ist.
12. Rechtsubertragung, Leistungs-

schutzrechte, Quellcode

(1) Die Agentur und der Auftragnehmer
sind sich einig, dass das Eigentum an
den Werkgegenstanden einschliellich
aller Originale, Reproduktionen,
Negative, Dias, digitalen Daten, Muster
usw. sowie an allen sonstigen Unter-
lagen, Manuskripten, Planen, Zeich-
nungen, Film-, Video-, oder Tonauf-
nahmen sowie sonstigen Materialien,
welche in  ErfOllung des Auftrages
erstellt werden, mit deren Ubergabe an
die  Agentur mit Ubergeht. Der
Auftragnehmer hat nicht das Recht,
Uber Originale oder Reproduktionen der
in das Eigentum der Agentur Uber-
gegangenen Werke zur allgemeinen
Verwendung zu verfugen. Elektronische
Bildverarbeitungs-Reproduktionen
verwahrt der Auftragnehmer auf eigene
Kosten sach- und fachgerecht. Der
Auftragnehmer hat diese gegen alle
Ublichen Risiken zum
Wiederherstellungswert fur die Agentur
zu versichern. Auf Verlangen der

Agentur oder einem von der Agentur
benannten Dritten, hat der
Auftragnehmer  die  elektronischen
Bildbearbeitungs-Reproduktionen
jederzeit endgultig oder zeitweise an
die Agentur herauszugeben.

(2) Der Auftragnehmer Ubertragt der
Agentur samtliche mit der Verwirk-
lichung des Auftrages bei ihm entstan-
denen urheberrechtlichen Nutzungs-
und  Verwertungsrechte,  Leistungs-
schutz- und sonstige Schutzrechte
inhaltlich, zeitlich und ortlich  unbe-
schrankt zur ausschlieRlichen Nutzung
und Verwertung, sofern nichts anderes
schriftlich  vereinbart ist. Die Uber-
tragungen umfassen insbesondere das
Recht, das Werk zu vervielfaltigen, zu
verbreiten, vorzufuhren, zu senden, und
zwar in jeder denkbaren Weise, auch
geandert, gekurzt, ausschnittsweise,
Ubersetzt oder synchronisiert. Dieses
Recht erstreckt sich auf alle zum Zeit-
punkt des Vertragsschlusses bekannten
Wiedergabeverfahren und -systeme.
Alle Rechte gehen auf die Agentur zum
Zeitpunkt der Abnahme der Leistungen
des Auftragnehmers uber. Ein Recht auf
Urheber- und/oder Namensnennung
besteht nicht. Die Rechtsubertragung
schlieRt die Befugnis der Agentur ein,
die erworbenen Rechte ganz oder teil-
weise auf Dritte zur Nutzung und Ver-
wertung zu ubertragen. Der Auftrag-
nehmer willigt ein, dass die Agentur
anstelle der Ubertragung des erwor-
benen ausschlielfllichen Nutzungsrechts
Dritten einfache Nutzungsrechte
einraumt.  Die  Ubertragung  und
Einraumung der vorgenannten Rechte
ist durch das vereinbarte Honorar voll-
standig und umfassend abgegolten.
Ausgenommen sind die Rechte aus § 36
urhG.

(3) Wenn und soweit der Auftragneh-
mer verpflichtet ist, Software herzu-
stellen oder zu modifizieren, hat der
Auftragnehmer der Agentur den Quell-
code einschliellich Dokumentation der
erstellten oder modifizierten Software
zur uneingeschrankten und ausschlieR-
lichen Nutzung durch die Agentur
herauszugeben.

13. Rechte Dritter, sonstige recht-
liche Zulassigkeit der Leistungsver-
wendung

(1) Der Auftragnehmer ist verpflichtet,
sicherzustellen, dass weder bei der
Herstellung noch bei der vertrags-
gerechten Verwertung und Verwen-
dung seiner Leistungen Rechte Dritter,
insbesondere Persdnlichkeitsrechte,
verletzt werden, die zu Anspruchen
gegen die Agentur oder deren Rechts-
nachfolger fuhren kdnnen. Die Agentur
ist befugt, aber nicht verpflichtet, dem
Auftragnehmer insoweit Weisung zu
erteilen und Auskunft Uber die von ihm
getroffenen Vorkehrungen sowie Aus-
handigung solcher Unterlagen, aus
denen sich der Erwerb der Drittrechte
und die Ubertragungsbefugnis auf die



Agentur nach MaRgabe vorstehender
Ziffer 12 ergibt, zu verlangen. Der
Auftragnehmer  garantiert  verschul-
densunabhangig den wirksamen Erwerb
dieser Rechte und stellt die Agentur und
deren Rechtsnachfolger von
Anspruchen Dritter frei.

(2) Der Auftragnehmer ist verpflichtet,
sicherzustellen, dass die vertrags-
gerechte Verwendung und Verwertung
der von ihm erbrachten Leistungen
bzw. Produkte rechtlich zuldssig ist,
insbesondere nicht gegen gesetzliche
Vorschriften verstofit.

14. Ruckgabe von Arbeitsunterlagen

Dem Auftragnehmer fur die Durch-
fuhrung des Auftrages zur Verfugung
gestelltes Material sowie zur Verfugung
gestellte Arbeitsunterlagen verbleiben
im Eigentum der Agentur, soweit nichts
anderes vereinbart wurde. Sofern diese
nicht bestimmungsgemal zur Ausfuh-
rung des Auftrages verbraucht wurden,
sind samtliche Materialien und Arbeits-
unterlagen unverzuglich nach Ausfuh-
rung der Leistungen bzw. Beendigung
des Auftrages ohne weitere Auffor-
derung an die Agentur zuruckzugeben
bzw. auf deren Aufforderung hin zu
vernichten.

15. Prafung von Unterlagen

Der Auftragnehmer ist damit einver-
standen, Bucher und Unterlagen zu
fuhren, aus denen die Grundlagen fur
die ordentlichen oder
aullerordentlichen Kosten, welche der
Agentur aufgrund dieser Bestellung in
Rechnung gestellt werden,
hervorgehen. Der Auftragnehmer wird
der Agentur diese Bucher und
Unterlagen der Prufung und Revision
durch die Agentur fur einen Zeitraum
von zwel Jahren nach Erhalt der
Schlusszahlung  fur die jeweiligen
Leistungen zur Verfugung zu stellen.
Wahrend dieses Zeitraumes von zwel
Jahren hat die Agentur das Recht, die
Bucher und Unterlagen hinsichtlich aller
Kosten zu uberprufen. Der Auf-
tragnehmer wird der Agentur auf
Verlangen alle diese Bucher und
Unterlagen zur Verfugung stellen. Falls
bei einer solchen Prufung die Agentur
feststellt, dass die Preise des Auftrag-
nehmers Uber angemessene Betrage
hinausgehen, ist der Auftragnehmer
verpflichtet, der Agentur den zuviel
berechneten Betrag zurlckzuerstatten.
16. Anderungsverlangen (Change
Request)

Die Agentur ist jederzeit berechtigt, vom
Auftragnehmer eine Anderung der
Leistung zu verlangen (im Folgenden
,Change Request’). Change Requests
sind fortlaufend zu nummerieren. Nach
Erhalt eines Change Requests hat der
Auftragnehmer der Agentur die sich aus
dem Change Request ergebenden
Anderungen der Leistungen darzulegen
und der Agentur die sich hieraus insbe-
sondere auf die Vergutung ergebenden
Konseguenzen unverzuglich schriftlich

zu Ubermitteln. Erklart die Agentur
sodann, am Change Request festhalten
zu wollen, hat der Auftragnehmer einen
Kostenvoranschlag zu erstellen und
diesen an die Agentur zwecks Freigabe
zu Ubermitteln. Von der Agentur
gewunschte Anderungen dirfen nur zu
einer Anpassung der Vergutung im
Umfang der Mehr- und Minderkosten
fuhren. Fur die Bemessung der
Vergutungsanpassung ist, soweit
maoglich, von den  Grundlagen der
Preisermittlung fur die vertragliche
Leistung auszugehen. Werden
Anderungsverlangen der Agentur
ausgefuhrt, ohne dass der Auftragneh-
mer zuvor Mehrkosten angezeigt hat, ist
ein Anspruch des Auftragnenmers auf
Ersatz von etwaigen Mehrkosten ausge-
schlossen. Solange eine Einigung Uber
die Anpassung des Vertrages nicht
zustande kommt, verbleibt es beim
bisherigen Vertragsinhalt. Zudem steht
der Agentur in solch einem Fall das
Recht zu, Einzelauftrage zu kundigen,
soweit sie von dem Change Request
betroffen sind. Die Agentur ist in diesem
Fall nur zur Zahlung einer Vergutung fur
bereits abgenommene Leistungen oder
bereits gelieferte verkorperte
Arbeitsergebnisse verpflichtet.

17. Eigentumsrechte

Das Eigentum an verkdrperten Arbeits-
ergebnissen geht mit deren Ubergabe
auf die Agentur uber. Ein verlangerter
oder erweiterter Eigentumsvorbehalt ist
ausgeschlossen.

18. Geheimhaltung, Datenschutz

(1) Der Auftragnehmer ist verpflichtet,
alle den Auftrag betreffenden Informa-
tionen, Arbeiten und Unterlagen, nach-
folgend die | Vertraulichen Informa-
tionen” geheim zu halten und keinem
Dritten - mit Ausnahme der eigenen
Mitarbeiter - zuganglich zu machen.
Der Auftragnehmer wird seinen Mitar-
beitern und ErfUllungsgehilfen dieselbe
Verpflichtung zur Geheimhaltung
auferlegen. Diese  Geheimhaltungs-
pflicht gilt nicht, wenn und soweit der
Auftragnehmer a) die vertraulichen
Informationen  bereits vor Kenntnis-
nahme im Rahmen der Erbringung der
Leistungen an die Agentur kannte, b) die
vertraulichen Informationen
unabhangig von  der  Leistungs-
erbringung fur die Agentur entwickelt
hat, ¢) die vertraulichen Informationen
von einem Dritten ohne Verletzung
einer Vertraulichkeitsverpflichtung
erhalten hat, d) zur Offenlegung der
vertraulichen Informationen aufgrund

vollziehbarer Anordnung einer
deutschen Behorde  oder  eines
deutschen Gerichts verpflichtet ist,

wenn und soweit der Auftragnehmer
die Agentur unverzuglich nach Kenntnis
Uber die Offenlegungsverpflichtung
schriftlich von der drohenden Offen-
legung informiert und hinreichend
Gelegenheit gegeben hat, die Offen-
legungspflicht anzugreifen sowie e) die

vertraulichen Informationen  ohne
Verletzung dieser Verpflichtung zur
Geheimhaltung offentlich bekannt sind
oder werden. Unbeschadet der sich aus
der Verletzung dieser Verpflichtung
ergebenden Schadensersatzpflicht
gegenuber der Agentur stellt der
Auftragnehmer die Agentur von der
Schadensersatzverpflichtung gegenuber
Dritten auf erstes Anfordern frei.

(2) Wenn und soweit im Rahmen der
Leistungsausfuhrung durch den
Auftragnehmer nicht ausgeschlossen
werden kann, dass der Auftragnehmer
Zugriff auf personenbezogene Daten
der Agentur oder des Kunden der
Agentur hat oder personenbezogene
Daten erhebt, verarbeitet und/oder
nutzt, geschient dies im Wege der
Auftragsdatenverarbeitung. In  diesem
Fall verpflichtet sich der Auftragnehmer,
mit der Agentur eine Vereinbarung zur
Auftragsdatenverarbeitung zu schlieRen.

Kommt der Auftragnehmer dieser
Verpflichtung nicht nach, ist die Agentur
berechtigt, nach nochmaliger

Aufforderung  zum  Abschluss  der
Vereinbarung zur Auftragsdatenverar-
beitung unter Einraumung einer Frist
von 1 Woche vom Vertrag zuruckzu-
treten.

19. Abtretungsausschluss

Der Auftragnehmer ist nicht berechtigt,
Forderungen gegen die Agentur aus der
Vertragsbeziehung mit  der Agentur
ohne Zustimmung der Agentur abzu-
treten.

20. Unternehmenspolitik

Die Agentur und die Unternehmen der
WPP-Gruppe fuhlen sich bestimmten
Werten verbunden. Aus diesem Grund
verpflichtet sich der Auftragnehmer
gegenuber der Agentur, den unter
wWww.wpp.com  niedergelegten  und
abrufbaren Verhaltenskodex zu respek-
tieren.

21. Mindestlohn

(1) Der Lieferant ist verpflichtet, seinen
Arbeitnenmern den gesetzlichen
Mindestlohn zu zahlen. Auf Verlangen
des Auftraggebers wird der Lieferant
diesem  wahrend der  gesamten
Vertragslaufzeit bis sechs Monate nach
Beendigung des vorliegenden Vertrags-
verhaltnisses  binnen 14 Tagen die
Erfullung dieser Verpflichtung durch
Vorlage geeigneter Unterlagen (insb.
Dokumente nach § 17 Abs. 1 MiLoG,
Unbedenklichkeitsbescheinigung der
zustandigen Sozialkasse bzw. Urlaubs-
kasse, anonymisierte Lohnab-
rechnungen, etc.) nachweisen.

(2) Der Lieferant stellt den Auftraggeber
von samtlichen Anspruchen  Dritter
(insb.  Arbeitnehmer des  Auftrag-
nehmers, Auftraggeber des Auftrag-
gebers, Bundesagentur fur Arbeit) im
Zusammenhang mit der Verletzung der
Verpflichtung zur  Zahlung des
gesetzlichen Mindestlohnes auf erstes
Anfordern frei.



(3) Der Lieferant ist verpflichtet, einen
etwaigen Nachunternenmer in
demselben Umfang zur nachweislichen
Zahlung des gesetzlichen Mindest-
lohnes und Freistellung des
Auftraggebers zu verpflichten, wie er
selbst nach den Absatzen 1 und 2
verpflichtet st Falls  sich  der
Nachunternenmer  seinerseits  Nach-
unternehmer bedient, hat der Lieferant
sicherzustellen, dass auch samtliche

Nachunternehmer entsprechend ver-
pflichtet werden.

(4) Der Lieferant haftet gegenuber dem
Auftraggeber fur samtliche Anspruche
Dritter, die aus der Verletzung der
Verpflichtung zur Zahlung des
gesetzlichen  Mindestlohnes  durch
Nachunternehmer entstehen.

22. Sonstiges

(1) Diese AGB unterliegen ausschliel-
lich deutschem Recht unter Ausschluss
aller internationalen und supranationa-

len (Vertrags-) Rechtsordnungen,
insbesondere des UN-Kaufrechts.

(2) Sofern der Auftragnehmer Kauf-
mann ist oder keinen allgemeinen
Gerichtsstand im Inland hat oder nach
Vertragsabschluss seinen gewohnlichen
Aufenthaltsort  aus dem  Geltungs-
bereich des Rechts der Bundesrepublik
Deutschland verlegt, ist ausschlieRlicher
Gerichtsstand Frankfurt am Main.

Sofern nicht anderweitig vereinbart, ist
ErfOllungsort Neu Isenburg.





